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KHÔNG ĐÁNH GIÁ 

Đóng cửa:   22/06/2026 

Giá hiện tại:   64.300 đồng  

Giá mục tiêu 12T: N/A 

 Tương quan giá cổ phiếu với VN-Index 

Vốn hóa thị trường (triệu USD) 424 

GTGD BQ 6 tháng (triệu USD) 2,8  

SLCP đang lưu hành (tỷ CP) 172  

Tỷ lệ chuyển nhượng tự do (%) 40,0  

Sở hữu nước ngoài  (%)  4,0  

Room ngoại còn lại (%) 45,0 

Cổ đông lớn (%) 61,2 

 P/E TTM (x) 21,7 

P/B hiện tại (x) 6,3 

Nợ vay ròng/VCSH 1Q26  78,6% 

Sàn giao dịch HoSE 

 
Tình hình tài chính:  

Năm tài chính 2022A 2023A 2024A 2025A 

Doanh thu 
(tỷ đồng) 

21.629 19.588 20.735 20.574 

LN hoạt động 
(tỷ đồng) 

323 487 483 521 

PATMI (tỷ đồng) 256 383 383 405 

EPS (đồng) 1.811 1.892 2.370 2.862 

+/- EPS  (%)  4,5 25,3 20,8 

P/E (x) 29,2 54,5 35,4 19,6 

ROA (%) 4,6 6,3 6,0 5,8 

ROE (%) 18,8 25,8 24,2 24,1 

Cổ tức tiền mặt* 
(đồng) 

1.150 1.500 1.081 0,0* 

Tỷ suất cổ tức 1,8 2,3 1,7% -- 

Tỷ lệ chi trả (%) 63,5 79,3 45,6 -- 

Nguồn: VTP, Fiinpro-X, Yuanta Việt Nam 

* Ban lãnh đạo có kế hoạch không chia cổ tức bằng tiền mặt 

năm 2025 do nhu cầu vốn đầu tư lớn 

** Dựa trên giá đóng cửa tại ngày 22/06/2026 
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   Thăm doanh nghiệp   

      Việt Nam: Logistics & Dịch vụ chuyển phát  30 June 2026  

Viettel Post (VTP)                          
Xây dựng hệ sinh thái logistics toàn diện 

Chúng tôi vừa có buổi gặp gỡ với VTP, doanh nghiệp chuyển phát nhanh và 

logistics hàng đầu với mạng lưới phủ sóng toàn quốc. Phân khúc dịch vụ cốt lõi đóng 

góp khoảng 75% doanh thu năm 2025, 25% còn lại đến từ mảng kinh doanh bán 

hàng hóa  – lĩnh vực có biên lợi nhuận thấp mà VTP đang có kế hoạch thu hẹp dần. 

Chi tiết 

Theo ban lãnh đạo, VTP hiện là doanh nghiệp dẫn đầu Việt Nam với 22% thị 

phần theo doanh thu toàn ngành. Các đối thủ cạnh tranh gần nhất (như GHN và 

GHTK) đều là các công ty tư nhân và không công bố báo cáo tài chính rộng rãi. 

Doanh thu Q1/2026 đạt 4,8 nghìn tỷ đồng (-19,3% QoQ / -5,6% YoY), hoàn thành 

26% kế hoạch năm. Bên cạnh yếu tố mùa vụ thông thường khiến doanh thu giảm 

QoQ, ban lãnh đạo cho biết doanh thu sụt giảm YoY là do chủ động thu hẹp mảng 

kinh doanh bán hàng hóa vốn có biên lợi nhuận thấp. Vui lòng xem trang 2 để biết 

thêm chi tiết về định hướng chiến lược này. 

LNST Q1/2026 đạt 39 tỷ đồng (-74,6% QoQ / -43,8% YoY), chỉ hoàn thành 10% kế 

hoạch năm. Ban lãnh đạo cho biết sự sụt giảm này chủ yếu do: (1) chi phí nhiên liệu 

tăng cao, (2) có độ trễ trong việc chuyển phần chi phí vận chuyển tăng thêm vào giá 

cước cho khách hàng, và (3) chi phí SG&A tăng +19% QoQ và cả YoY, do chi phí 

nhân công và thuê ngoài tăng. 

Kiên định với mục tiêu năm 2026. Mặc dù LNST Q1/2026 mới chỉ hoàn thành 10% 

chặng đường, ban lãnh đạo cho biết công ty vẫn sẽ giữ nguyên kế hoạch kinh doanh 

đã đề ra cho năm 2026. Ban lãnh đạo bày tỏ sự tự tin sẽ hoàn thành mục tiêu nhờ 

tăng cường kiểm soát chi phí, duy trì kỷ luật trong chính sách giá và liên tục cải tiến 

quy trình nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động. 

KQKD Q2/2026 sẽ cải thiện? VTP đã áp dụng cơ chế điều chỉnh chi phí theo giá 

nhiên liệu để phản ánh chính xác hơn biến động của chi phí đầu vào. Cơ chế này 

cấu thành khoản phụ phí nhiên liệu tương đương 12% cước vận chuyển, bắt đầu áp 

dụng từ Q2/2026. Ban lãnh đạo kỳ vọng biện pháp này sẽ hỗ trợ đáng kể cho biên 

lợi nhuận trong Q2/2026. 

Quan điểm 

Chúng tôi hiện không có khuyến nghị đầu tư chính thức cho VTP.  

Định giá cao so với các doanh nghiệp cùng ngành, nhưng ROE cũng vượt trội. 

VTP đang giao dịch ở mức P/E TTM là 21,7 lần, cao hơn mức trung vị ngành là 15,0 

lần. VTP mang lại hiệu quả sinh lời tương đối mạnh mẽ với ROE TTM đạt 21,6% so 

với mức trung vị ngành là 11,7%. Tuy nhiên, ROA TTM ở mức 5,4%, nhìn chung 

tương đương với các công ty cùng ngành. 

Đòn bẩy tài chính là yếu tố thúc đẩy ROE. Sự chênh lệch giữa ROE và ROA cho 

thấy mức ROE vượt trội của VTP đang được hỗ trợ bởi mức đòn bẩy tài chính cao 

hơn. Tỷ lệ nợ vay ròng trên vốn chủ sở hữu trong Q1/2026 của công ty ở mức 78,6%, 

cao hơn đáng kể so với mức trung vị ngành là 24,8%. 

Rủi ro chính: (1)  Đòn bẩy tài chính ở mức cao: Mặc dù cấu trúc bảng cân đối kế 

toán sử dụng nhiều đòn bẩy có thể giúp tối ưu hóa ROE, nhưng nó cũng làm tăng 

rủi ro tài chính so với các doanh nghiệp cùng ngành; và (2) chi phí nhiên liệu tiếp tục 

leo thang có thể gây áp lực lên biên lợi nhuận. 

mailto:An.nguyen@yuanta.com.vn


 

 

  

Tiêu điểm từ buổi gặp mặt 

Mục tiêu tăng trưởng đầy tham vọng đến năm 2030 

Cơ cấu cổ đông. Cơ cấu cổ đông của VTP khá cô đặc, trong đó Tập đoàn 

Viettel nắm giữ hơn 61% cổ phần và là cổ đông chi phối. Tập đoàn đóng vai trò 

quan trọng trong việc định hướng chiến lược phát triển của VTP, đồng thời hỗ 

trợ doanh nghiệp về công nghệ và hạ tầng. Phần còn lại thuộc sở hữu của các 

cổ đông thiểu số. 

Mảng dịch vụ là động lực tăng trưởng doanh thu chính của VTP. Năm 2025, 

VTP ghi nhận doanh thu thuần đạt 20,6 nghìn tỷ đồng (-0,8% YoY) và LNTT đạt 

515 tỷ đồng (+6,5% YoY).  

Trong đó, phân khúc dịch vụ đóng góp khoảng 75% tổng doanh thu, trong khi 

mảng kinh doanh bán hàng hóa — chủ yếu bao gồm các sản phẩm viễn thông, 

SIM và thẻ cào điện thoại trả trước — đóng góp 25% còn lại. 

Mảng kinh doanh bán hàng hóa sẽ được thu hẹp dần. Ban lãnh đạo cho biết 

VTP sẽ tiếp tục cắt giảm quy mô mảng kinh doanh bán hàng hóa do biên lợi 

nhuận gộp ở mức rất thấp, chỉ khoảng 0,7%. Thay vào đó, các nguồn lực sẽ 

được tái phân bổ sang phân khúc dịch vụ vốn có giá trị gia tăng cao hơn. 

Theo đó, ban lãnh đạo kỳ vọng doanh thu từ mảng kinh doanh bán hàng hóa sẽ 

giảm 20%–30% mỗi năm trong giai đoạn 2026–2030, hạ tỷ trọng đóng góp của 

mảng này xuống mức một chữ số trong tổng doanh thu vào năm 2030. 

 

Hình 1: Cơ cấu cổ đông của VTP 

 
Nguồn: VTP, Fiinpro-X, Yuanta Việt Nam (Dữ liệu tại ngày 22/06) 

Hình 2: Cơ cấu doanh thu của VTP 

 
Nguồn: VTP, Yuanta Việt Nam 
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Kế hoạch tăng trưởng 5 năm đầy tham vọng. VTP đặt mục tiêu doanh thu 

thuần đạt 65–80 nghìn tỷ đồng và LNTT đạt 2–2,5 nghìn tỷ đồng vào năm 2030. 

Mục tiêu này tương đương CAGR giai đoạn 2025–2030 đạt 26%–31% đối với 

doanh thu và 31%–37% đối với LNTT. Định hướng tăng trưởng này phần lớn 

được thúc đẩy bởi sự mở rộng của phân khúc dịch vụ, thông tin chi tiết được 

trình bày trong phần tiếp theo. 

Tăng trưởng phân khúc dịch vụ trong giai đoạn 2026–2030 sẽ được thúc 

đẩy bởi 5 trụ cột chính, theo ban lãnh đạo, bao gồm: 

1. Dịch vụ chuyển phát: Ban lãnh đạo khẳng định chuyển phát sẽ tiếp tục 

là mảng kinh doanh cốt lõi của công ty trong giai đoạn 2026–2030. Phân 

khúc này được kỳ vọng sẽ duy trì mức tăng trưởng vững chắc nhờ sự 

mở rộng liên tục của thị trường thương mại điện tử và nhu cầu giao nhận 

bưu kiện ngày càng tăng. 

2. Kho bãi: Trọng tâm phát triển là các dịch vụ kho bãi, xử lý hàng hóa 

trong kho và hoàn tất đơn hàng. 

3. Vận tải: Công ty hiện đang vận hành hơn 5.000 xe tải, với định hướng 

chiến lược là phát triển năng lực vận tải đa phương thức. 

4. Thương mại và dịch vụ: VTP đang mở rộng sang mảng vật tư logistics 

(như vật liệu đóng gói) và dịch vụ giao hàng nhanh đối với hàng tiêu 

dùng nhanh (FMCG). Mô hình này hiện đang trong giai đoạn thử nghiệm, 

cung cấp dịch vụ giao hàng hỏa tốc từ 1–2 giờ cho các mặt hàng FMCG, 

đặc sản vùng miền và các sản phẩm do quân đội sản xuất. 

Hình 3: Biên lợi nhuận gộp theo từng phân khúc kinh doanh 

 
Nguồn: VTP, Yuanta Việt Nam 

Hình 4: Quy mô doanh thu và lợi nhuận mục tiêu đến năm 2030 (tỷ đồng) 

 
Nguồn: VTP, Yuanta Việt Nam 

0.0%

2.0%

4.0%

6.0%

8.0%

10.0%

2021 2022 2023 2024 2025

Service Merchandise trading

0

20,000

40,000

60,000

80,000

100,000

2025 2030 Low 2030 High

Net revenue

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

2025 2030 Low 2030 High

PBT



 

 

  

5. Logistics quốc tế: VTP hiện đang hoạt động tại Campuchia, Lào, 

Myanmar và gần đây nhất là Trung Quốc — nơi công ty hoạt động thông 

Công ty TNHH Logistics và Thương mại Viettel Post (Quảng Tây), tập 

trung chủ yếu vào logistics xuyên biên giới.  

Các hoạt động hiện hữu tại Campuchia, Lào và Myanmar hiện chủ yếu 

xoay quanh dịch vụ kho bãi và vận tải cho các đơn vị thành viên của Tập 

đoàn Viettel như Metfone, Unitel và Mytel. Các mảng này hiện đóng góp 

doanh thu còn khiêm tốn và phần lớn được đến từ nhu cầu nội bộ trong 

tập đoàn hơn là tệp khách hàng bên ngoài. 

Trong thời gian tới, VTP kế hoạch mở rộng quy mô vượt ra khỏi vai trò 

hỗ trợ logistics để tiến sang mảng dịch vụ chuyển phát nhanh. Công ty 

đã ra mắt thương hiệu Unitel Logistics tại Lào vào tháng 10/2025, ra mắt 

thương hiệu Metfone Express tại Campuchia vào tháng 06/2026 và dự 

kiến ra mắt thương hiệu Mytel Express tại Myanmar vào Q4/2026. 

Chuyển dịch mạnh mẽ cơ cấu doanh thu mảng dịch vụ giai đoạn 2025–

2030. Năm 2025, dịch vụ chuyển phát chiếm khoảng 80% doanh thu mảng dịch 

vụ; kho bãi và vận tải đóng góp khoảng 15%; trong khi thương mại & dịch vụ 

cùng logistics quốc tế cộng lại chỉ chiếm khoảng 5%.  

Đến năm 2030, ban lãnh đạo cho biết tỷ trọng doanh thu chuyển phát dự kiến 

sẽ giảm xuống còn khoảng 60%, trong khi kho bãi và vận tải sẽ tăng lên lần lượt 

là 15% và 12%, 13% còn lại sẽ đến từ mảng thương mại & dịch vụ và logistics 

quốc tế. 

Kế hoạch cho thấy chiến lược tăng trưởng đầy tham vọng của VTP. Cơ cấu 

doanh thu mục tiêu đến năm 2030 phản ánh mức CAGR giai đoạn 2025–2030 

đối với mảng chuyển phát đạt khoảng 23%–28%, mảng kho bãi và vận tải đạt 

61%–68%, mảng thương mại & dịch vụ cùng logistics quốc tế đạt 11%–15% 

trong cùng giai đoạn. 

Sự dịch chuyển này phản ánh chiến lược của doanh nghiệp nhằm giảm dần phụ 

thuộc vào mảng chuyển phát truyền thống và mở rộng sang các phân khúc 

logistics tích hợp có tốc độ tăng trưởng cao hơn. 

Hậu thuẫn từ chính sách đối với sự tăng trưởng ngành logistics 

Xu hướng chính sách tích cực đối với ngành logistics Việt Nam. Nghị quyết 

25/2026/QH16 (có hiệu lực từ ngày 08/06/2026) đặt ra nhiều mục tiêu và định 

hướng chính sách hỗ trợ cho ngành logistics trong giai đoạn 2026–2030, bao 

gồm:  

• Tăng trưởng giá trị xuất khẩu hàng hóa 15–16%/năm,  

• Hiện đại hóa hạ tầng logistics tại các cửa khẩu, và  

Hình 5: Dịch chuyển cơ cấu doanh thu phân khúc dịch vụ (2025–2030) 

  
Nguồn: VTP, Yuanta Việt Nam 
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• Triển khai cơ chế "làn xanh" cho các hành lang thương mại trọng điểm 

(cơ chế ưu tiên nhằm đẩy nhanh quá trình thông quan và lưu chuyển 

hàng hóa).  

Nghị quyết cũng hướng tới mục tiêu giảm chi phí logistics từ mức 16–20% GDP 

hiện tại xuống còn 12–15% GDP vào năm 2030 thông qua đầu tư cơ sở hạ tầng, 

nâng cao hiệu quả chuỗi cung ứng và thúc đẩy chuyển đổi số thúc đẩy chuyển 

đổi số. 

Gia tăng nhu cầu đối với dịch vụ logistics tích hợp. Chúng tôi kỳ vọng các 

chính sách này sẽ thúc đẩy sản lượng hàng hóa xuất nhập khẩu, nâng cao hiệu 

quả vận hành của hệ thống logistics quốc gia, và gia tăng nhu cầu đối với các 

dịch vụ logistics tích hợp và thuê ngoài (3PL). 

VTP có vị thế tốt để hưởng lợi. Với chiến lược mở rộng sang mảng kho bãi, 

vận tải, logistics quốc tế và các giải pháp chuỗi cung ứng, VTP có vị thế thuận 

lợi để tận dụng xu hướng tăng trưởng dài hạn của ngành. 

Luật Thương mại điện tử mới hỗ trợ tăng trưởng sản lượng bưu kiện. Theo 

Luật Thương mại điện tử số 122/2025/QH15, có hiệu lực từ tháng 7/2026, các 

sàn thương mại điện tử được yêu cầu công khai các tiêu chí chính mà thuật toán 

của họ sử dụng khi ưu tiên hoặc hạn chế mức độ hiển thị của hàng hóa và dịch 

vụ. Quy định này được kỳ vọng sẽ nâng cao tính minh bạch trong hoạt động của 

các nền tảng thương mại điện tử và tạo ra một sân chơi bình đẳng hơn. Môi 

trường cạnh tranh minh bạch hơn có thể cải thiện khả năng tiếp cận đơn hàng 

thương mại điện tử của các doanh nghiệp logistics bên thứ ba (3PL) như VTP, 

qua đó hỗ trợ tăng trưởng sản lượng bưu kiện. 

Vị thế vững chắc để đón đầu các xu hướng dịch chuyển mang tính cấu 

trúc của ngành 

Xu hướng dịch chuyển sang bưu kiện hạng nặng tạo lợi thế cho VTP. Ban 

lãnh đạo cho biết tỷ trọng các bưu kiện cồng kềnh và hạng nặng (trên 30kg) 

đang gia tăng trên thị trường chuyển phát. Xu hướng này được xem là yếu tố 

thuận lợi cho VTP nhờ năng lực vận hành và cơ sở hạ tầng logistics đã được 

phát triển đồng bộ. So với các bưu kiện nhỏ truyền thống, logistics hàng nặng 

đòi hỏi hệ thống kho bãi, vận chuyển và xử lý phức tạp hơn, từ đó tạo ra rào cản 

gia nhập ngành cao hơn và giảm bớt mức độ cạnh tranh. 

Khả năng mở rộng hạ tầng và cơ hội bán chéo. Kho bãi và vận tải là hai mảnh 

ghép quan trọng trong chiến lược logistics tích hợp của VTP 

Ban lãnh đạo nhận định tỷ lệ thuê ngoài kho bãi tại Việt Nam hiện vẫn ở mức 

thấp, với ~95% các công ty vẫn tự vận hành kho nội bộ, cho thấy dư địa tăng 

trưởng đáng kể cho thị trường logistics 3PL trong những năm tới. 

Với hơn 1 triệu m² diện tích kho và đội xe trên 5.000 xe tải, VTP sở hữu nền tảng 

hạ tầng quy mô lớn để tận dụng xu hướng này. Công ty hiện đang phục vụ nhiều 

khách hàng lớn bao như AEON, SATRA và Bách Hóa Xanh.  

Đáng chú ý, khoảng 50% khách hàng sử dụng dịch vụ kho bãi của VTP cũng 

đồng thời sử dụng dịch vụ vận tải và/hoặc chuyển phát của công ty, cho thấy 

tiềm năng bán bán chéo đáng kể giữa các dịch vụ trong hệ sinh thái logistics của 

công ty. Điều này góp phần củng cố lợi thế của mô hình logistics tích hợp mà 

VTP đang theo đuổi. 

Hình 6: Các khách hàng trọng điểm của VTP 
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Kế hoạch mở rộng hạ tầng logistics – Đón đầu tăng trưởng dài hạn  

Ban lãnh đạo VTP đang đẩy mạnh đầu tư hạ tầng nhằm đón đầu nhu cầu 

dịch vụ logistics đang ngày càng tăng. Công ty dự báo tổng sản lượng bưu kiện 

tại Việt Nam sẽ tăng gấp 4 đến 5 lần vào năm 2030, tương đương CAGR đạt 

~30% trong giai đoạn 2025–2030 

Để đáp ứng nhu cầu này, VTP đang triển khai nhiều dự án và kế hoạch đầu tư 

trọng điểm trong năm 2026, bao gồm: 

1. Mở rộng các trung tâm logistics: 

• Trung tâm logistics Hưng Yên: Dự án đang trong giai đoạn phê 

duyệt nội bộ cuối cùng. Quy mô dự kiến đạt khoảng 14 ha với tổng 

vốn đầu tư khoảng 1,5 nghìn tỷ đồng. Ban lãnh đạo cho biết đây 

sẽ là tài sản do công ty sở hữu hoàn toàn thay vì đi thuê, và dự 

kiến sẽ bắt đầu vận hành thương mại từ Q1/2027. 

• Trung tâm logistics Đà Nẵng: Ban lãnh đạo kỳ vọng dự án này 

sẽ hoàn thành trong Q3/2026 và đi vào hoạt động từ tháng 

09/2026. 

• Công viên logistics Viettel Lạng Sơn: Dự án đã nhận được các 

phê duyệt pháp lý then chốt liên quan đến hoạt động hải quan trong 

tháng 10/2025, cho phép tiến tới vận hành toàn diện. Ban lãnh đạo 

đặt mục tiêu doanh thu năm 2026 đạt 616 tỷ đồng với biên lợi 

nhuận trước thuế khoảng 2%. Trong trung hạn, ban lãnh đạo kỳ 

vọng dự án sẽ duy trì mức tăng trưởng doanh thu hàng năm ở mức 

hai chữ số cho đến năm 2030. 

• Các dự án cửa khẩu thông minh: VTP hiện đang chờ phê duyệt 

từ các cơ quan có thẩm quyền cho các dự án cửa khẩu thông minh 

tiềm năng tại Lạng Sơn, Quảng Ninh và Lào Cai. Thông tin chi tiết 

về các dự án này hiện chưa được công bố. 

2. Hạ tầng vận tải và giao hàng chặng cuối 

• Bổ sung thêm 230 xe tải hạng nặng: Ban lãnh đạo dự kiến lượng 

xe tải mới này sẽ bắt đầu đi vào vận hành từ Q3/2026. 

• Mở rộng mạng lưới SmartBox: Mạng lưới này hiện đã có mặt tại 

hơn 1.000 địa điểm trên khắp Hà Nội và các tỉnh/thành lân cận như 

Bắc Ninh, Thái Nguyên, Hải Phòng, cũng như TP. HCM. 

Ban lãnh đạo cho biết tỷ lệ lấp đầy (hiệu suất sử dụng) bình quân 

hàng tháng của hệ thống đạt ~23%.  

Công ty có kế hoạch mở rộng mạng lưới SmartBox từ khoảng 

1.000 điểm hiện tại lên 5.000 điểm vào cuối năm 2026 và đạt 

10.000 điểm vào năm 2030. VTP đang từng bước mở rộng dịch vụ 

SmartBox dựa trên việc đánh giá nhu cầu, sản lượng đơn hàng và 

hiệu quả vận hành tại từng khu vực cụ thể. 

Hình 7: Phối cảnh công viên logistics Viettel Lạng Sơn 
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Ban lãnh đạo ước tính chi phí đầu tư xây dựng (CAPEX) vào 

khoảng 70 triệu đồng cho mỗi lớp tủ, với thời gian hoàn vốn khoảng 

3 năm và thời gian sử dụng hữu ích khoảng 8 năm. 

 

3. Hạ tầng thương mại số 

• Vipo Mall: Nền tảng này hiện đang tập trung vào phân khúc 

thương mại điện tử xuyên biên giới B2B. Ban lãnh đạo cho biết 

nền tảng sẽ mở rộng sang phân khúc B2C trong tương lai, tùy 

thuộc vào sự phê duyệt của Tổng cục Hải quan. Về dài hạn, nền 

tảng này cũng có thể tích hợp thêm dịch vụ chuyển phát nhanh 

cho các sản phẩm FMCG. 

Logistics quốc tế – Động lực tăng trưởng mới 

Hợp tác chiến lược với FedEx giúp nâng cao kết nối toàn cầu của VTP. 

VTP đã ký kết thỏa thuận hợp tác chiến lược với FedEx vào ngày 22/04. Theo 

thỏa thuận, Viettel Post sẽ đóng vai trò là Nhà cung ứng mạng lưới quốc gia 

(National Network Provider) của FedEx tại Việt Nam, hỗ trợ các hoạt động lấy 

và giao hàng trên toàn quốc.. Thỏa thuận này có thời hạn 5 năm và có khả năng 

gia hạn thêm. 

Quy mô hoạt động và đóng góp doanh thu có thể còn khiêm tốn trong ngắn 

hạn. Ban lãnh đạo kỳ vọng mối quan hệ hợp tác này sẽ xử lý khoảng 2 triệu bưu 

kiện mỗi năm, tương đương khoảng 26.000 tấn hàng hóa, bao gồm cả luồng 

hàng nhập và xuất. 

Ban lãnh đạo dự kiến thỏa thuận này sẽ mang lại doanh thu hàng năm khoảng 

400–500 tỷ đồng, tương đương 2% tổng doanh thu năm 2025 của Viettel Post.  

Ý nghĩa chiến lược vượt ngoài đóng góp tài chính ngắn hạn. Mặc dù đóng 

góp doanh thu trong ngắn hạn có thể còn hạn chế, ban lãnh đạo tin rằng mối 

quan hệ đối tác này mang lại giá trị chiến lược quan trọng cho VTP. Đây là cơ 

hội để nâng cao năng lực logistics quốc tế của công ty, chuẩn hóa các quy trình 

vận hành theo tiêu chuẩn toàn cầu, và mở rộng sự hiện diện trong hệ sinh thái 

chuỗi cung ứng xuyên biên giới. 

Đầu tư cho giai đoạn tăng trưởng tiếp theo 

Các sáng kiến về vận tải xanh và thiết bị bay không người lái (drone). VTP 

đang xem xét khả năng chuyển đổi một phần đội xe nội tỉnh sang xe điện.  

Ban lãnh đạo cũng đang đánh giá tiềm năng ứng dụng drone vào các hoạt động 

logistics của mình. Về dài hạn, VTP định hướng sử dụng drone để phục vụ vận 

chuyển hàng hóa giữa các trung tâm khai thác và các điểm tập kết, góp phần 

nâng cao hiệu quả vận hành mạng lưới logistics của công ty. 

Ban lãnh đạo cho biết công ty đã thử nghiệm công nghệ này và đã được cấp 

phép vận hành tại một số tỉnh/thành phố. 

Hình 8: Viettel SmartBox 
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Hình 9: Drone của Viettel vận chuyển nhu yếu phẩm cứu trợ đến các khu 
vực bị cô lập do lũ lụt 
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